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svetova
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v doma

Milé Skolni tymy,

vymyslet, naplanovat a realizovat vasi akci stoji spoustu usili a ¢asu. A kdyz pak skute¢né
probéhne, je to velka slava. Nezapomernte proto dat o své aktivité védét médiim a poradné ji
zpropagovat. Kdyz na sebe, vasi Skolu i projekt Svétova skola upozornite dalsi lidi, mtzete je

inspirovat a motivovat k jejich vlastni praci.
Jak na to?

Na zacatku stoji dobry ndpad. Dobré téma, které bavi vas, ma velky potencial zaujmout i
ostatni. Chcete fesit né€jaky palcivy problém v okoli? Chcete nékomu pomoci z nesnazi?
Chcete vefejnost upozornit na skryté dopady né&jaké ¢innosti a ukazat cesty k napraveé? Pak

vézte, Ze ve spojeni s pfimou lokalni akci jde o medidlné zajimavou aktivitu.



SPOLUPRACE S MISTNiIiMI MEDII
MiSTNi MEDIA

Udélejte si medialni seznam vSech mistnich médii — mistni noviny, zpravodaje, weby,
radnicni listy, regiondlni mutace Deniku (najdete na strdnkdch www.denik.cz), denik 5+2

(www.5plus2.cz), regionalni mutace MF DNES, mistni rddia (+ regiondlni stanice Ceského

rozhlasu), televize (Ceska televize m4 regionalni vysilaci studia, ale miiZete oslovit i velké
komer¢ni stanice jako Prima, Nova apod., maji reportéry i v regionech). Nezapomeiite na
Ceskou tiskovou kancelaf (CTK), miva v kazdém kraji své reportéry, od kterych pak prebiraji
zpravy dalsi média. Proto je dobré zjistit, kdo ve vasem kraji pro CTK pracuje. Dotaz méizete
poslat naptiklad pfes online formulaf na webu: www.ctk.cz.

PRIKLAD MEDIALNIHO SEZNAMU

Medialni seznam obsahuje vS§echna média, kterd by o nasi akci mohla projevit zdjem.
Medialni seznamy si tvofi zpravidla kazdy sdm, ptipadné je sdili se svymi kolegy v praci, ale
pfizpisobuje si je svému okruhu pisobnosti. Tvorba medidlniho seznamu je casové relativné
narocnd, prestoze, nebo pravé proto, ze se jednd o vyhledavani informaci na internetu.
Pokud neni seznam vyuzivan pravidelné, Je dobré, aby byly kontakty jednou za cas
zkontrolovany a aktualizovany.

Medialni seznam musi byt co nejvice pfehledny. Zpravidla obsahuje tyto informace:
* Nazev média, potad

* Jméno a Pfijmeni

* Funkce

* E-mail

* Poznamka - dopliujici informace, napfiklad zda s nami dand osoba jiz spolupracovala, co ji

pristé zaslat za nabidku


http://www.denik.cz
http://www.5plus2.cz
http://www.ctk.cz

Medialni seznam miiZeme mit rozdéleny podle typu média (zpravodajské agentury, televize,

rozhlas, tisk, internetova média, jiné);
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Rozmyslete si, zda budete chtit néjaké médium/a pfizvat k mediadlni spolupraci. Mate jim co

nabidnout?




CO JETO MEDIALNi PARTNERSTVIi?

Typ partnerstvi, kdy urcité médium vyménou za exkluzivni obsah, ktery mu poskytujete,
pokryva v domluvené intenzité vasi akci. Média €asto uzaviraji mediadlni partnerstvi na akce
riznych nadaci nebo neziskovych organizaci, ale i na vyznamné sportovni nebo spolec¢enské
udalosti apod. Vy na oplatku uvadite logo média na rznych typech materidla — letacky a
plakaty k akci, tiskova zprava, web, socialni sit€¢, moderator je zmini v ivodni feci, maji tfeba
roll-up banner nebo promo stdnek v misté konani akce. Zpiisob a intenzita propagace, stejné
tak jako mnozstvi vystupt zalezi na konkrétni domluvé. Priklad: s mistnim radiem
domluvim napftiklad avizo o akci (pfed jejim kondnim), rozhovor, reportaz z mista konani.
Kromé pfimé redakéni spoluprace 1ze domluvit i dal$i pomoc s propagaci akce, napt.
natoceni a odvysilani reklamniho spotu, ¢lanek na webu ¢i socidlnich sitich daného média,
sdileni vaseho propagacniho videa nebo pozvanky.

ANO, MAME CO NABIDNOUT A CHCEME MEDIALNI
PARTNERSTVI

Ujasnéte si, jaka média oslovite. Neni vhodné oslovovat konkuren¢ni média — napfiklad
dvoje konkuren¢ni noviny. SpiSe vyberte jedny noviny a rozhlas nebo mistni televizi. V tirdzi
v kazdém vydani byvaji kontakty na redakci. Zavolejte do redakce a poproste o kontakt na
osobu, ktera ma medialni partnerstvi na starost. Casto ale tento kontakt méiZete najit i na
webu nebo v tirdzi jednotlivych médii (tato osoba se skryva pod funkci PR (public relations)
a marketing manaZer nebo propagace).

Napiste e-mail (nebo dopis), kde stru¢né vysvétlite, o co jde, co chystate a kde pozadate o
medidlni partnerstvi vasi akce. Vzdy do zadosti uvadéjte, Ze se jedna o projekt Svétova
Skola a Ze certifikat Svétova Skola udéluje vzdélavaci program Varianty spole¢nosti
Clovék v tisni ve spolupraci s organizacemi ADRA, ARPOK a Multikulturnim centrem
Praha.

Pokud vam nikdo do tydne neodpovi, nebojte se pfipomenout. At’ uz dals$im e-mailem nebo
idealné po nékolika dnech danému ¢lovéku zavolejte. Pokud budou mit o vasi akci zajem,
dohodnéte plnéni medidlniho partnerstvi ze strany média a protiplnéni vaseho.



PRIKLAD MEDIALNIHO PARTNERSTVI

Jednim z medidlnich domt, které podporuji medialni partnerstvi je napiiklad Ceska televize
a Cesky rozhlas. Cesk4 televize jako vefejnopravni médium podporuje vyznamné kulturni a
spolecenské udalosti Ceské republiky, ale také je ochotna pomoct projektfim mensiho
rozsahu, které jsou vyjimeéné svym zaméfenim a dramaturgii. Na zdkladé medialniho
partnerstvi jim poskytuje prostor pro vysilani sbirkovych, osvétovych a nekomerénich
upoutdvek.

Ceska televize podporuje oblasti filmu, hudby, divadla, tance, designu a vytvarného uméni,
literatury, védy a techniky, lidskych prava, principy demokracie a podobné.

Ziskat medialni partnerstvi ovSiem neni jednoduché a je nutné na néj myslet véas. Pravidla
pro medialni partnerstvi s Ceskou televizi maji velmi striktni podminky. Pfedkladatel Zadosti
musi byt neziskova organizace, kterd musi fungovat vice nez 2 roky a pofddd minimalné
druhy ro¢nik navrhované akce. Zadost se také musi podat nejpozdéji ptl roku pred
projektem.

Na regionalni trovni nabizi medialni partnerstvi napiiklad Cesky rozhlas. Ten formou
regionalniho medidlniho partnerstvi podporuje kulturni projekty ve vefejném zajmu,
charitativni a vzdélavaci akce a dals$i kampang, které svym zaméfenim a lokdlnim dosahem
odpovidaji formatu stanice. Zadost o medialni partnerstvi se navic podava ,,az“ 2 mésice
pred budouci akci.



MAME CO NABIDNOUT, ALE NECHCEME MEDIALNI
PARTNERSTVI NEBO SE NAM HO NEPODARILO
DOMLUVIT

Vasi akci mizete skvéle medializovat i bez medidlniho partnerstvi. Tady je seznam krokd,
které mtzete udélat. Tyto kroky ale mtiZzete udélat, i kdyz medialni partnerstvi uz mate:

SCHUZKY S VYBRANYMI NOVINARI

S dostate¢nym predstihem, cca 3 tydny pfed chystanou akci, kontaktujte nékolik
vytipovanych novinafa (kombinujte noviny, radio, TV, online), kratce vysvétlete, co chystate
a pozvéte je na schlizku, kde se s nimi mtzete domluvit na pokryti vasi akce. Myslete na to,
Ze s vami travi ¢as proto, Ze chtéji dfive nez ostatni ziskat zajimavy obsah. Néco, co jina
média mit nebudou. I proto je dobré zkusit nejprve oslovit vétsi média a az poté ty s mensim
dosahem. Vy i redaktor, s kterym se sejdete, budete mit vice ¢asu na pfipravu medidlniho

vystupu, tim padem i vétsi pravdépodobnost, ze bude kvalitni.



POZVANKA NA AKCI

Ptiblizné 14 dni pfed akci rozeslete novinafim z vaseho medidlniho seznamu pozvanku. Cca
tyden pred kondnim ji mlzZete poslat znovu a s podrobnéjsim programem.

Pozvanka by méla byt stru¢nd, jasna a vystizna. Nemél by chybét ndzev akce, datum, misto a
¢as konani. Pozvanka se posila vétSinou jako pfiloha ve formé PDE, aby ji mohli vSichni
pfijemci otevrit. Neméla by zde chybét ani kratka anotace programu a pfedevsim kontakt na
osobu, na kterou se mohou novinafi v pfipadé z4jmu o Gcast obratit.

NA CO SE MUZETE TESIT:

9 Sdileni zkuSenosti asistent pedagoga
nejen ze ZS Trmice

Panelovou diskuzi na téma
Je v éeskych skolach asistentd moc nebo milo?

se zastupci $kol, kraje, statni spravy a s asistentkou pedagoga

Vzdélavaci program Varianty spole¢nosti
Clovék v tisni Vs zve na konferenci

Workshopy na témata:
F. s Metodické vedent asistentd pedagoga; Role komunikace ve spolupraci
II asistenta a pedagoga; Prace s emocemi; Reflexe aktualni situace asistentd
pedagoga; Prace s zaky s ADHD; Odvracena strana asistentstvi

Konference je uréena pfedevsim asistentom

a asistentkam pedagoga, $kolnim asistentom
a asistentkam, vyuéujicim a vedeni skol.

K LEPSi
SKMLE

Konferenci moderuje Veronika Sedlagkova.

Pokud mate zajem o G&ast na konferenci,
registrujte se prosim zde. Konference je zdarma.

20. 11. 2018

Dalsi novinky mozete sledovat na:
www.varianty.cz/sasistentyklepsiskole

Kdy? 20. listopadu 2018. 8:30 - 16:00 Pro dal3i informace prosim kontaktujte:
% 3 i & i lucie.kundra@clovekvtisni.cz
Kde? Centrum soué¢asného uméni DOX

Poupétova 1, Praha 7 - ® .
PRO VSECHNY muut.?nd/ avast n o -




TISKOVA ZPRAVA

Napsat tiskovou zpravu neni nic slozitého. Jen je dobré drZet se nékolika zakladnich
pravidel. Tiskovou zpravu vyddvame v den konani akce, vétSinou az poté, co akce probéhne.
Miazeme tak do tiskové zpravy uvést, kolik lidi pfislo, citaci navstévnika akce, poslat vybér
nékolika fotek (pfes Uschovnu, WeTransfer nebo jina webova tlozisté, velké piilohy nikdy
neposildme emailem). Média, ktera chtéji o akci informovat na misté (Tv, rozhlas apod.) uz
o tom, Ze se akce kond, védi z pozvanky, a mohou tam vyslat svého reportéra. Mozna uz
mate také domluvené medidlni partnerstvi nebo tcast médii na zakladé osobnich schiizek.
Pfesto je dobré i tak tiskovou zpravu po skonéeni akce vydat (rozposlat na vSechny kontakty,
které mate v medialistu). Tisténd média mohou zpravu pfinést nejdfive druhy den,
internetova prakticky okamzité. Reportdz se muze objevit uz ve vecernim televiznim nebo
rozhlasovém zpravodajstvi (regionalnim). Samoziejmé pokud se jedna o mensi lokalni akci
s nékolika navstévniky, nemfizeme takové silné pokryti ¢ekat. Uspéchem miiZe byt i dobry
¢lanek v mistnim zpravodaji nebo na webu obce.

PRIKLAD TISKOVE ZPRAVY VCETNE NAVODU NA JEJI
SESTAVENI

Titulek

Mélo by z néj byt evidentni o ¢em tiskova zprava je a proc ji posilame. Nemél by byt ovSem
moc dlouhy, maximalni délka je pfiblizné 80 znaka. Titulek nikdy nepiseme velkymi
pismeny. Casto titulek pouZivime pro pfedmét e-mailu. Na pfedmét e-mailu oviem pozor,
kdyz posilame tiskovou zpravu, musime pred né&j napsat TZ. Pfedmét e-mailu pak je:
TZ_Clovék v tisni poFddd prvni rocnik konference S asistenty k lepsi skole. Graficky titulek odlisujeme

vétsi velikosti pisma. (Nadpis 1)

Prvni odstavec pokazdé zacind mistem a datem, kdy byla tiskova zprava vydana, tedy
domicilem. Prvni odstavec musi obsahovat to nejdtleZitéjsi a stejné jako u titulku, nemél by
byt moc dlouhy, idedlné na 5 az 6 fadks. M€l by odpovidat na tyto otazky: Kdo, co, jak, kdy,
kde a proc.

Dalsi odstavec je vhodné zacit citaci, nejlépe nékoho z organizator(i, kdo ndm fekne, proc¢
akci pordddme a ptipadné proc je dtlezité na ni pfijit. Nesmime zde zapomenout uvést
jméno osoby i jeji funkci. Je mozné, Ze novinafi pozdéji citaci vyuziji ve svém ¢lanku.

V dalsich odstavcich miizeme podrobnéji popsat akci a pfidat dopliiujici informace.



Nebojte se pfidavat odkazy (které ovsem musi byt funkéni), na vase webové stranky, nebo
fotografie.

Tiskova zprava by mél byt jednoduchy text, graficky jednotny, bez rtiznych fontd, barev,
podtrhadvani a s kurzivou pouze v ptipadé pfimé reci. Fotografie byste méli ptidat pouze jako
pfilohu v e-mailu. Tiskova zprava se vétSinou posila v téle e-mailu, ale musite ji pridat i jako
pfilohu. Délka zpravy by neméla pfesahnout jednu stranu. Na jejim konci nesmi chybét
informace o osobé zodpovidajici za komunikaci, na kterou se mohou novinafi obratit.

Pak uz staci jen tiskovou zpravu odeslat. Pokud ji budete odesilat hromadné, nezapomerite
na skrytou kopii.

Clovék v tisni porada prvni roénik konference S asistenty k lepsi skole

Praha, 14. 11. 2018 - Vzdélavaci program Varianty spole¢nosti Clovék v tisni pofada prvni roénik
konference S asistenty k lepsi skole, ktera se bude vénovat odbornému rozvoji asistentt
pedagoga i aktualnim problémum, na které asistenti a skoly pfi vzdélavani zaka se specialnimi
vzdélavacimi potfebami narazeji. Konference, které se ziicastni 200 pedagogickych pracovnikl a
zastupcl odborné vefejnosti, probéhne v utery 20. listopadu od 10 do 16 hodin v Centru
soucasného uméni DOX na Praze 7.

»Asistenti pedagoga hraji kli¢ovou roli pFi podpofe Zdkii se specidlnimi vzdéldavacimi potfebami.
Je dobre, Ze jsou v poslednich letech pro skoly dostupnéjsi a mohou tak Zakim pomdhat

spole¢nosti Clovék v tisni.

Pocet asistentl pedagoga kazdoroéné stoupa. Ve skolnim roce 2018/2019 jich podle statistik
Ministerstva Skolstvi plisobi na ¢eskych skolach. PrestoZe jejich pocet roste, Skoly maji problém
obsadit pozice asistentd kvalifikovanymi lidmi — podle zpravy Open Society Fund se skoldm dafi
sehnat dostatecné kvalifikované asistenty pedagoga jen ve 42 % pfipadd. ,, | proto se na
poptdvku asistentii ve Variantdch snaZime reagovat nabidkou vzdéldvani, organizaci
podpiirnych skupin pro asistenty pedagoga nebo touto konferenci, kterou chceme kazdoroéné
opakovat, “ dodava Tomas Habart, Feditel vzdélavaciho programu Varianty spol. Clovék v tisni.

Konferenci zahaji Feditel spole¢nosti Clovék v tisni Simon Panek, o svém pohledu na spole¢né
vzdéldvani bude mluvit také paralympionik Jan Povysil. O tom, jakou roli hraji asistenti a
asistentky pedagoga pti vzdélavani zakd s rznymi handicapy i déti ze socidlné znevyhodnéného
prostiedi na Zakladni skole Trmice, bude mluvit Feditelka Skoly Marie Gottfriedova s asistentkou
Jolanou Zizkovou. Na portrét 7acky, ktera i pfes zdravotni omezeni s podporou asistentek
pedagoga studuje na ZS Trmice a jejiz piibéh bude predstaven na konferenci, se mizete podivat
ZDE.

Dopoledni blok uzavre profesor Jan Michalik z Pedagogické fakulty Univerzity Palackého

v Olomouci prispévkem Asistent pedagoga jako podplirné opatreni. V odpoledni panelové
debaté na téma: Je v éeskych skoldch asistentii moc nebo mdlo? budou diskutovat dstfedni Skolni
inspektor Tomas Zatloukal, vedouci oddéleni specidlniho vzdélavani na Ministerstvu skolstvi,
mladeZe a télovychovy Ivana Blazkova, Vladimir Slavik z Krajského ufadu Usteckého kraje,
feditelka S a MS Regionu Karlovarsky venkov Jitka Topi¢ova a asistentka pedagoga na ZS Trmice
Milada DZzudzZova.

Odpoledne budou probihat odborné workshopy.

Porizovat fotografie, videozaznamy nebo rozhovory s vystupujicimi ¢i uc¢astniky konference, bude
mozné po predchozi domluvé. Uéast na konferenci prosim potvrzujte na nize uvedeném emailu.

Kontakt pro média:

Nikola Paleni¢kovd, medialni koordinatorka Vzdélavaciho programu Varianty spol. Clovék v tisni,
tel: +420 777 782 061, nikola.palenickova@clovekvtisni.cz
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SOCIALNIi SITE

Hodné lidi (mladych dokonce drtiva vétsina) cerpa informace pravé ze socidlnich siti.
Oblibeny je Facebook, u mladsi generace Instagram. Mozna pouzivate i Google+, Twitter,
SnapChat aj. Jde o idedlni prostiedi, kde se mtzete chlubit pokroky a dil¢imi tspéchy. Fot'te
se, natdcejte, piste, at’ se vi, co délate. Zalozte si facebookovou stranku vasi akce a pozvéte
na ni pratele. Pravidelné, idealné kazdy den, tam pridavejte obsah. Ukazky toho, co délate,
jak se pripravujete, tipy, vtipy... Sdilejte videa, fotky, postfehy a jiné zajimavosti, které
souvisi s tématem vasi akce. Videa pokud mozno nahravejte pfimo na Facebook, dostanou se
k vice lidem, nez kdyz je nasdilite z Youtube. Pokud lidi nelajkuji vasi stranku ¢i prispévky
tak, jak byste si predstavovali, nevéste hlavu, skute¢né dilezitym ukazatelem, ktery vim
fekne, jak je vas prispévek uspésny, je mira zaujeti. Spousta lidi si zkratka vas ptispévek
prohlédne, precte, ale neolajkuje. V diskuzich bud’te vécni, slusni, nereagujte zbytecné
emotivné, i kdyZ bude nékdo vasi praci shazovat nebo se ji posmivat. Kazda diskuze ma
mnohem vétsi publikum, nez je jen pocet diskutujicich.

Nezapominejte na strankach o projektu uvést i informace o projektu Svétova skola
(Certifikat Svétova $kola udéluje vzdélavaci program Varianty spole¢nosti Clovék v
tisni, 0. p. s. ve spolupraci s ADRA, o. p. s., ARPOK, o. p. s. a Multikulturnim
centrem Praha, z. s.).

Dejte své koordindtorce Svétové skoly védeét, ze jste stranku nebo skupinu napfiklad na
Facebooku vytvoftili, mizeme vdm pomoci s propagaci na nasich facebookovych profilech a

webech. Informace o vasem projektu se tam i bez oficidlnich médii mohou dostat k tisicim
lidi.

Pozor si dejte na tzv. trolly a hatery na socidlnich sitich

Troll zpravidla nema jasny ani vyhranény nazor a svymi komentafi se snazi spise provokovat
a ziskat pozornost. Na trolly je lepsi nereagovat.

Oproti tomu hater ma velmi vyhranény a silny ndzor, ktery prosazuje a chce ho dostat ven za
kazdou cenu. Hatefi jsou vétSinou soucdsti mensi skupinky lidi, kterou lze rozkryt. Pfes svijj
nazor vétSinou nejsou schopni akceptovat ndzor jiny a u fady z nich nema cenu pokouset se
o dalsi komunikaci. Vhodné je sestavit si pro stranku/profil diskuzni kodex — pravidla
diskuze, na které se mtizeme odvolat, kdyz je nékdo nerespektuje a napifiklad smazat jeho
prispévek, nebo diskutujiciho zablokovat. Je ovSem nutné si pofizovat screenshoty
nenavistnych prispévkd, protoze je nékdy sami hatefi mazou. Na vécné komentafe reagovat
musime, publikum, které sleduje diskuze je velké, ale aktivnich je pouze 5-10% lidi.



Nekonecné diskuze je dobré slusné ukoncit. Nenalepkovat, pouzivat argumenty, nastavovat
zrcadlo.

Argumentacni fauly: http://www.obcanskevzdelavani.cz/work/ke-stazeni/argumentacni-
fauly-A4-barva.pdf

TROLLOVE A HATERI - PRIKLAD KOMUNIKACE
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DALSIi TIPY K PROPAGACI AKCE

VIDEO, FOTKY

Pokud to jen trochu jde, zafid’te si na akci profesionalniho fotografa. Nebo foceni svéite
Sikovnému spoluzakovi, rodici, uciteli, ktery disponuje dobrym fotoapardtem. Kvalitni fotky
pouzijete pro medidlni propagaci, ale i na socidlnich sitich nebo webu $koly. Hodi se fotky
ukladat jak v tiskove kvalité, tak v mens$im rozliSeni pro web a soc. sité.

Videa - kratka, amatérska i profi — pokud budou zabavna a zaujmou, udélaji vam dobrou
sluzbu na socialnich sitich. Oblibené jsou i videopozvanky.

SKOLA, RODICE

At cela skola vi, co va$ tym déla, na cem po cely rok pracuje! Vyuzivejte ndsténky, weboveé a
facebookové stranky Skoly, Skolni ¢asopis pokud mate aj.

Nezapominejte pravidelné informovat rodice. A to nejen rodice zakl zapojenych do projektu,
ale zkuste vymyslet zpasob, jak o aktivitdch dat védét i rodicim ostatnich déti.

KE STAZENIi

Loga Svétové skoly, Clovéka v tisni a Variant, ADRy, ARPOKU a Multikulturniho centra
Praha naleznete na webu http://www.svetovaskola.cz/loga.
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